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PRAWA AUTORSKIE

50%

wyceniajgcych uwzglednia w swojej

wycenie prawa autorskie. Tylko co

szosta wycena zaktada koszty praw
powyzej 20% catosci budzetu.

jak
PIENIADZE -CZYLI
CO ILE KOSZTUJE?

1000

Nawet 1000 pln moze
wynosic¢ roznica
w wycenie wizytowki.
15% wycen nie przekraczato
250 pln.

jak

ALFABET
WYCENIANIA

Temat stawek i rozliczen w branzy projektantéow
grafiki uzytkowej jest tematem gorgcym od wielu
lat. Od co najmniej dwoch rozmawiamy z Wami

o tym na spotkaniach — konferencjach, KSPG,
spotkaniach projektowych i prywatnych. Temat
budzi wiele emocji i obaw - z jednej strony, wielu

z nas doskonale radzi sobie na rynku, ma uporzad-
kowane cenniki, zna stawki i potrafi sobie doskona-
le radzi¢ w Swiecie wycen przetargowych.

Z drugiej strony, sa takze projektanci, ktdrzy swoje
wyceny opieraja na realnych kosztach prowadzenia
swojego studia i stad wyprowadzajg stawki za
swoje ustugi. Wszystko to prowadzi w proste;j linii
do tego, ze na pytanie, ile kosztuje dana ustuga,
jedyna odpowiedzig stato sie: ,,to zalezy”.

PostanowiliSmy zatem zbada¢, od czego to zalezy

i jak duze sg réznice. W styczniu 2020 roku rozesta-
lismy ankiete ztozong z 21 pytan i poprosilismy
naszych cztonkow oraz przyjaciot o jej wypetnienie.
Dostalismy 32 wypetnione ankiety, w przewazaja-
cej wiekszosci (prawie 90%) od cztonkéw stowa-
rzyszenia. Pytania dotyczyty zaréwno ogélnie
prowadzonej dziatalnosci (liczba osob, miasto), jak
i konkretnych stawek w konkretnych projektach.

Przyswiecaty nam dwa cele:

1. lepsza, bardziej skuteczna i rynkowa wycena
konkursow brandingowych, ktére prowadzimy

2. zyskanie podstawowych informacji o stawkach
w branzy
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WROZENIE Z WYCEN

35%

wyceniajacych bierze pod uwage
state mnozniki dostosowane do
zakresu i wielkos$ci klienta.
Podczas gdy 50%
korzysta z intuicji.

jak
LOGO I LOGOBOOK, CZYLI CZY
DUZE BIURO TO DUZY BUDZET?

5-10k

wycena freelancera

10-25k

wycena studia 3-10 osob

Cena brandingu (logo i logobooka)
zwigzana jest z wielkoscia
studia projektowego.

jak

ALFABET
WYCENIANIA

Warto tu zwroécié¢ uwage na fakt, ze ankiety wypet-
niane byty na poczatku roku, przed koronakryzy-
sem i ze faktycznie realia rynkowe dzis, za mie-
sigc czy za pot roku wyglada¢ moga zgota inaczej.

Publikujemy te wyniki w formie najwazniejszych
elementdéw i pewnych trendow, ktoére sa realnie
widoczne. W przetworzeniu, interpretacji oraz
oprawie graficznej wspart nas nasz cztonek,
studio na_ty, ktérego bohaterscy wspotpracowni-
cy zgtosili sie do grupy roboczej, za co serdecznie
im dziekuje.

Drodzy Projektanci, potraktujmy te ankiete jako
punkt wyjscia do dyskusji. Czekamy na Wasze
maile i komentarze, pytania i uwagi.

Drodzy Zleceniodawcy, te wyniki to nie sugerowa-
ne przez nas kwoty wynagrodzen, ale pewna
diagnoza i informacja o tym, jak obecnie (dotad)
po czesci funkcjonowat rynek.

Najwazniejsze wnioski

BUDOWANIE WYCENY

Bardziej od samych stawek, interesowato nas,
na jakiej podstawie sg one budowane. Zaktadali-
$my tutaj kilka rozwigzan (dajac rowniez mozli-
wosc¢ odpowiedzi innej / otwartej):

- state stawki i mnozniki dla klientow
- wycene godzinowa
- wycene intuicyjng
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STRATEG - KIEDY JEGO PRACA
JEST ALL INCLUSIVE

80%

studidw graficznych ma na
swoim poktadzie stratega
i wliczaja jego prace
w wycene brandingu.

jak
KONTAKT

Najczesciej poszukiwane dodatkowe
kompetencje dla agencji to:

FIRMA BADAWCZA
COPYWRITER / COPYWRITERKA
ZESPOL PROGRAMISTOW
STRATEG / STRATEZKA
0SOBA OD ANIMACJI 3D
PRAWNIK / PRAWNICZKA

jak

ALFABET
WYCENIANIA

Wycena intuicyjna, czyli kazdorazowe oszacowanie
projektu i mozliwosci budzetowych klienta jest
podstawa do wyceny projektu niemal dla 50%
respondentow. Jednoczesnie, ponad 70% z nich
uzywa takze wyceny godzinowej (chociaz tylko
niewiele wiecej niz 20% dla wszystkich projektow).
State stawki i mnozniki (w zaleznosci od wielkosci
projektu / zasiegu) stosuje ponad ¥ projektantow.

Co ciekawe, w 80% przypadkow, wycena pracy
stratega (nie okreslaliSmy tutaj zakresu jego prac,
okreslajac je jako ,,zwyczajowe w Twoim studio
przy procesie brandingowym”) nie jest osobno
rozliczana. Przekazanie praw autorskich jako
osobna pozycja w catej wycenie brandingowej
uwzgledniane jest w 50% studiow. Co ciekawe,
tylko co szdsta wycena zaktada koszty praw
powyzej 20%.

STAWKI

W naszej ankiecie uwzglednilismy wiele przyktado-
wych wycen, od logo i logobooka poprzez jezyk
graficzny az do wizytowki. Jako przyktad postuzyt
nam sredniej wielkosci klient (zatrudniajacego do
50 osob), z siedzibg w Polsce (nie w Warszawie),
dziatajacy na polskim rynku. Stawka za logo

i logobook (w tym research / prace przygotowaw-
cze w takim zakresie, jakim zwyczajowo propono-
wane sg one klientowi) to w przypadku freelance-
row koszt miedzy 5 000 a 10000 PLN netto,

a w przypadku studiow od 3-10 oséb: miedzy

10 000 a 25 000 PLN netto. Kolejne elementy,

o ktore pytaliSmy, pokazaty nam wielka rozpietosc
w odpowiedziach. Wykres rozktadat sie niemal
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STAWKA GODZINOWA

71%

wyceniajacych uzywa stawki
godzinowej, z czego 21,9% agencji
posiada statg stawke godzinowa
dla wszystkich zlecen.

jak

PLIK OTWARTY

50%

O tyle $rednio wzrasta
wycena projektu,
przy przekazaniu pliku
otwartego.

jak

ALFABET
WYCENIANIA

réwno, a roznice byty ogromne. Jest to spowodo-
wane przede wszystkim zréznicowaniem w specja-
lizacji studiow. Czesc z nich wychodzita od identyfi-
kacji jako systemu, na podstawie ktérego budowa-
ne sg poszczegolne elementy, dla niektorych
branding byt ,,dodatkiem do zaprojektowanego
plakatu”.

WSPOLPRACA

ZapytaliSmy rowniez o to, jakich wspétpracowni-
kow zdalnych poszukuja studia graficzne. Wsrod
topowych, powtarzajacych sie wypowiedzi znalazty
sie firmy badawcze, copywriterzy, stratedzy

i programisci, ale takze osoby zajmujace sie anima-
cja 3D czy prawnicy. Co ciekawe, nikt nie wspo-
mniat o ksiegowych, doradcach podatkowych czy
finansowych.

Za chwile uruchomimy cykl, w ktérym projektanci
beda mieli okazje poznaé kulisy pracy w wymienio-
nych kategoriach, stay tuned.
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RAPORT
opis

Lena

Mitkowa Creative in Chief w leniva®,

cztonkini zarzadu
Stowarzyszenia Twércow Grafiki Uzytkowej,
autorka raportu
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Raport opracowany
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Grafiki

Uzytkowej
Kontakt ws.
merytorycznych:
Lena
Mitkowa

board@lenivastudio.com

PR i komunikacja:
Saskia
Milanowska

pr@stgu.pl



